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Promotionele producten maken merken sterker @w@ Products

Bron: ‘Advertising impact of promotional items’ voor GWW - werbeartikel - monitor 2019

Promotionele items bereiken meer mensen dan radio of TV Langetermijneffect

Promotionele items bereiken 89% van de bevolking van 14 jaar of ouder (op een gemiddelde dag) - meer dan elk ander medium. 84% van de promotionele items zijn al langer dan een half jaar in
bezit van de ontvanger.
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